» Verstindlich statt abgehoben:
~ Selt der Finanzkrise wollen Unterneh-
men offenbar auch mithilfe ihres Per-
~ sonalmarketings einer neuen Boden-
standigkeit Ausdruck verleihen. Der
. Aachener  Kommunikationswissen-

- schaftlerin Carolin Kruff zufnlge greifen

sie j—edenfa!s wieder vermehrt auf
 deutsche  Berufsbezeichnungen  in
 Stellenanzeigen zurlick, sttt mit atem-
~ beraubenden anglofonen Kreationen

- ihre Weltldufigkeit zu betonen. Beson-
ders beliebt seien englisch-deutsche
Mischbezeichnungen wie Teamleiter
oder Software-Entwickler,  erkldre
Kruff, die {iber das Thema promoviert
und 50,000 Stellenanzeigen der Jahre
1950 bis 2008 ausgewertet hat, lmi
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